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На полке — «неликвид»

Практически не  осталось го-
рода, где нет хотя бы одного ма-
газина этих «перепродажни-
ков». Их  торговые точки пози-
ционируются как места с низки-
ми ценами. Это крайне привле-
кает не  особенно избалованных 
в  денежном смысле жителей. 
Не выдерживая «сине-красного» 
нашествия, местные предпри-
ниматели начали терпеть убыт-
ки, а  некоторым и  вовсе при-
шлось свернуть свою деятель-
ность. В  итоге Лесной получил 
новые торговые точки с продук-
цией сомнительного качества 
без гарантии на  дальнейшую 
отдачу жителям. Безусловно, 
это законы рынка, и  конкурен-
ция должна быть. Десятки «Маг-
нитов» с  «Монетками»» име-
ют право на жизнь. Для мегапо-
лисов это нормально. Но  на  это 
стоит взглянуть иначе, когда 
речь заходит о  малом городе. 
В нем иная специфика. Как пра-
вило, здесь предпочтение долж-
но отдаваться местному бизне-
су, от  которого во  многом за-
висит жизнь муниципалитета, 
его инфраструктура. Благотво-
рительность, обустройство, тру-
доустройство, социальная ответ-
ственность предпринимателя за 
предлагаемый землякам товар. 
Зачастую самого бизнесмена 
знают местные жители мно-
го лет и ему доверяют, посколь-
ку он  отвечает перед ними го-
ловой за  здоровье и  благополу-
чие. Основная  же задача круп-
ных ритейлеров — «срубить» де-
нег и  получить еще один ры-
нок сбыта. Что касается каче-
ства их  продукции, то  форумы 
пестрят ругательствами и жало-

бами на  обвес, просрочку, во-
нищу из  пакета... Данный факт 
подтверждает и  глава Роскон-
троля В. Гитлин: «В бюджетных 
сетях действительно велика ве-
роятность найти просроченный 
товар с  переклеенными этикет-
ками и  огромным количеством 
глазури на  рыбе. Ведь в  магази-
ны эконом-класса ходят в основ-
ном те  потребители, для кото-
рых цена продукта важнее его ка-
чества».

Как приструнить 
«монстра»?

От  местных властей нередко 
приходится слышать, что повли-
ять на  повсеместное «размно-
жение» пришлых продоволь-
ственных сетей они не в состоя-
нии. Так как зачастую помеще-
ния принадлежат частным ли-
цам, которые вправе решать са-
мостоятельно, как ими распоря-
диться. 

Федеральное законодательство 
запрещает торговым сетям при-
обретать дополнительные пло-
щади в  случае, если объем реа-
лизованных товаров конкрет-
ной сетью превышает в  общем 
объеме реализации 25%. Но 
на  деле расчет долей сетей ни-
кто не делал. Пока Управление 
федеральной антимонополь-
ной службы еще только прово-
дит сбор информации об  объе-
мах продаж. И о результатах го-
ворить рано. Между тем экспер-
ты полагают, что ни один орган 
не докажет, что сеть — монопо-
лист. Поскольку первый мага-
зин зарегистрирован на  Ивано-
ва, второй  — на  Петрова, тре-
тий — на  Сидорова и так далее. 

Одинаковые вывески, но  раз-
ные юр.лица  — это обстоятель-
ство не  позволяет уличить еди-
ноличную экспансию на законо-
дательном уровне. 

Но  надежда умирает послед-
ней. И  сегодня она возлагает-
ся на  внесенные летом поправ-
ки в  закон «Об  основах госу-
дарственного регулирования 
торговой деятельности в РФ». 
В документ введено новое поня-
тие торговой сети. Если раньше 
речь шла просто о  двух и  более 
объектах, объединенных еди-
ным средством визуализации, 
то  сейчас появилось уточне-
ние, что торговая сеть — это раз-
личные юридические лица, вхо-
дящие по  факту в  состав одной 
структуры.

Пока  же федералы успешно 
вытесняют местных игроков. 
Последние уходят с  рынка, не 
выдержав натиска со  стороны 
крупного конкурента. В  каждом 
уральском регионе есть такие 

примеры, и тенденция не меня-
ется. 

По мнению экспертов, сети со-
вершенно не  умеют продавать, 
сваливают продукцию в  кучу, 
не  могут заинтересовать поку-
пателя. Вдобавок постоянно тре-
буют от  поставщиков дополни-
тельно снижать цены и  увели-
чивать срок годности продук-
ции. К примеру, на полках «Мо-
нетки» и  «Магнита» непремен-
но встретишь кондитерские из-
делия, которые могут хранить-
ся до  полугода! Остается толь-
ко гадать, из  чего они сдела-
ны и вообще съедобны ли? Речь 
идет не  только о  кондитер-
ских изделиях, но  и  обо всех 
продуктах первой необходимо-
сти — хлебе, молоке, мясе. Так, 
от  директора сургутского хле-
бозавода сети требовали уве-
личения срока годности хле-
ба с 2 до 10 дней! На такую сум-
му сети вернули заводу продук-
цию, которую не  реализовали 
до окончания срока годности.

Кроме того, далеко не каждая 
сеть возвращает поставщикам 
всю просрочку. Этот вывод мож-
но сделать из статистики регио-
нальных управлений Роспотреб-
надзора. В  Свердловской обла-
сти основными нарушениями, 
выявляемыми на  предприяти-
ях продовольственной торговли, 
являются: продажа продукции 
с истекшим сроком реализации, 
нарушение условий хранения 
продуктов и неэффективная ра-
бота холодильного оборудова-

ния. По данным вышеуказанно-
го Управления, за истекшие пол-
года в отношении виновных лиц 
составлены протоколы об адми-
нистративном правонарушении 
на общую сумму 9,3 млн руб.

Использование просроченной 
продукции в  салатах, приготов-
ление протухших куриных ту-
шек на  гриле, отмыв колбасных 
изделий средствами для мытья 
посуды и  переклеивание этике-
ток с датами упаковки — далеко 
не весь перечень уловок, к кото-
рым прибегают в крупных сетях. 
У  сетевиков есть даже специ-
альная должность  — менеджер 
по просрочке. 

От «магнито-монеточной» экс-
пансии страдают не  только 
потребители, которых кормят 
просроченными продуктами по 
накрученным ценам. И не толь-
ко поставщики, работающие 
себе в убыток. Образовавшая-
ся монополия уничтожает роз-
ницу, в частности, в небольших 
городах, где практически весь 
малый бизнес строится на тор-
говле.

Сетям не надо подстраиваться 
под законодательство, они сами 
таковое и есть. Фактически соз-
дан монстр, который живет соб-
ственной жизнью. Заставить его 
умерить свой интерес сможет 
только конкуренция, а  ее  уже 
нет. 

Надеемся, поправки в  закон 
«Об  основах государственного 
регулирования торговой дея-
тельности в  РФ» смогут изме-
нить ситуацию в  пользу малого 
бизнеса и сделать конкуренцию 
честней. 
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 Общество

Не обманешь — 
не продашь!

 Есть тема

Пресс-секретарь ВЦИОМ М. Багирова: 
«Большинство россиян, совершая 
покупки в сетевых магазинах, экономят 
на продуктах. Однако оценки качества 
продуктов в сетевых супермаркетах 
у россиян разошлись: 40% считают его 
высоким, 47%, наоборот, низким».

О «красно-синей» экспансии
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Дважды подумай, прежде чем взять. фото из сети интернет

Новые поборы 
отменяются
ПРЕЗИДЕНТ  В. Путин не разрешил 
повышать налоги на граждан и биз-
нес до 2019 г. Это значит, что раз-
говоры об увеличении НДФЛ, НДС 
и взносов с фонда оплаты труда 
пока так и останутся с разговорами.

Бюджет и так достаточно пополняет-
ся из карманов граждан. Взносы на ка-
премонт, увеличение размеров всевоз-
можных штрафов, растущие тарифы 
на услуги ЖКХ — в условиях экономи-
ческого кризиса нагрузка на большин-
ство российских семей становится не-
померной. В этих условиях государ-
ство, наоборот, должно подумать, как 
ее снизить.

Некоторые меры уже приняты. 
Не платят взносы на капремонт пожи-
лые россияне 80 и старше лет, приня-
то решение вместо индексации пенсий 
выплатить единовременно по 5000 руб. 
всем пенсионерам, получающим пен-
сию по линии Пенсионного фонда РФ. 
А чтобы сбалансировать бюджет, не по-
вышая налоги, президент велел сокра-
тить расходы.

Ресурсы есть. Например, по резуль-
татам прошлого года министерства 
и ведомства не освоили из закрытых 
статей расходов госказны 850 млрд 
рублей. В этом году, утверждают экс-
перты, эта сумма будет еще больше.

Таким образом, президент В. Пу-
тин четко обозначил, что ресур-
сы по экономии бюджета есть и для 
этого необязательно повышать на-
логи для населения и бизнеса.

 Новости «ЭХП»

Крупный заказ
КОМБИНАТ «Электрохимприбор» по-
лучил первый заказ на поставку в 
Германию и страны Южной Африки 
изотопа иттербий-176. Сумма дого-
вора — 2,5 миллиона долларов.

Генеральный директор комбина-
та Андрей Новиков отметил, что изо-
топы, созданные на базе нашего пред-
приятия, широко используются в ме-
дицинской диагностике и терапии. В 
настоящее время восемьдесят процен-
тов мирового рынка этой продукции 
выпущено именно на «ЭХП». Сейчас и 
на отечественном рынке растет спрос 
на стабильные изотопы медицинско-
го назначения. Поэтому в планах ком-
бината — вхождение в российские про-
граммы развития ядерной медицины.

По инф. СМИ

 Спрашивали — 
    отвечаем

Кто сам себя 
занимает?

Говорят, что предлагается на 2-3 
года освободить от уплаты налогов 
«самозанятых». Кто это такие?

Е. Карпова
Самозанятыми считаются люди, 

не работающие по найму, не зареги-
стрированные в качестве предприни-
мателей и не являющиеся безработ-
ными. Они ведут свой бизнес, не при-
влекая наемный труд. Чаще всего это 
услуги: ремонт, пошив одежды, част-
ные уроки, такси и т.п. «Налоги они, как 
правило, не платят, — объясняет Алек-
сандр САФОНОВ, проректор Акаде-
мии труда и социальных отноше-
ний. — Только Пенсионный фонд не-
дополучает с этой категории граждан 
порядка 1,5 трлн рублей. Предлагает-
ся на 2-3 года освободить „самозаня-
тых“ от налогов, а потом предложить 
им приобретать патенты. Доказать не-
законное предпринимательство труд-
но — нет наемных работников, иногда 
нет и средств производства. Так во всем 
мире — от законопослушной Германии, 
где таких работников 6%, до Греции 
и Италии, где их 40%. Но, например, 
в Польше уже разработаны механизмы 
лишения таких граждан пенсий и бес-
платной медицинской помощи».
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